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Zastoraste cena hrane?

erovalo se da ¢e maloprodajni

lanci obezbediti vecu dostupnost

trzista i finalnih potro3aca za do-
mace proizvodace. | da ¢e istovremeno
ekonomije obima koje lanci imaju na re-
gionalnom nivou dovesti do smanjenja
cena prehrambenih proizvoda na polici.
Saradnici i profesori Ekonomskog insti-
tuta iz Beograda i Ekonomskog fakul-
teta iz Subotice uradili su preliminarnu
analizu ,5ta je ekspanzija maloprodaj-
nih lanaca donela proizvodacima, a §ta
potro3acima?"” Podaci do kojih smo dosli
upozoravaju da se nije desilo ni jedno ni
drugo. Cene za primarne poljoprivred-
ne proizvodace su u Srbiji manje nego
u okruZenju, domadi preradivaci (pre-
hrambena industrija) prakti¢no nema-
ju mesto na polici, a cene prehrambe-
nih proizvoda za finalne potrosace su
viSe nego ranije. U periodu od 2004.
do 2012. zabeleZen je rast malopro-
dajnih cena vecine prehrambenih pro-
izvoda - svinjskog mesa za 60%, jabu-
ka i pile¢eg mesa za 83%, krompira za
87%, pasulja za 106%, mleka za cak
119%. Istovremeno, znacajno su uve-
¢ane margine (razlika izmedu malopro-
dajne i preradivacke cene) za sve nave-
dene proizvode.

Zbog navedenog, preduzeli smo ak-
tivnosti na tri koloseka:

Prvi, obratili smo se ministru trgovi-
ne i dobili podriku za izradu Programa
stabilizacije trZista poljoprivredno pre-
hrambenih proizvoda. Prva faza bila bi
analiza politike cena hrane i istraZivanje
uzroka cenovne nestabilnosti. To bi, u
drugoj fazi, rezultiralo predlogom mera
za stabilizaciju trZista poljoprivredno-
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prehrambenih proizvoda. Ciljevi defi-
nisani u programu su ujedno i strateski
ciljevi ministarstva, tako da verujem da
¢emo zajednicki pronaci i sredstva za
njegovu realizaciju.

Drugo, na ovogodiSnjem Forumu Hra-
na za Evropu organizovali smo panel
“Ekspanzija trgovinskih lanaca u Srbi-
ji". Na panelu je otvoreno pitanje da li
je Srbiji potrebna institucija koja bi se
bavila ovom materijom, kakve posto-
je u okruZenju.

Trece, pokrenuli smo inicijativu za or-
ganizovan i zajednicki nastup domacih
i regionalnih proizvodaca i distribute-
ra. U primarnoj poljoprivrednoj proi-
zvodnji nuzna je (re)afirmicija zadru-
garstva. Cilj je bolja pozicija primarnih
proizvodaca u odnosu na prehrambe-
nu industriju. Istovremeno, potrebna
je bolja saradnja domacih kompanija
iz prehrambene industrije i distribuci-
je prehrambenih proizvoda. Cilj je bo-
lja pozicije domacih kompanija na po-
licama hipermarketa.

Na kraju, neophodno nam je kreira-
nje nove baza podataka, po ugledu na
evropsku bazu za pracenje cena hrane.

Ekonomski institut

1/1



